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Neue Marketingleitung bei A&O

Katharina Wallmann wechselt von Gastronomie-Startup zur Hotelgruppe A&O. Die 26-jdhrige
Osterreicherin verantwortet kiinftig den gesamten Markenauftritt der Kette und fiihrt ein

siebenkopfiges Team.

Uber ihre neue Aufgabe sagt sie: ,Ich bin tiberzeugt, die Marke A&O in den Képfen der Leute zu
verankern! Europa hat aufregende GrofBstidte, wir die passende Ubernachtung! Eine dankbare

Mission, sich um die schonste Nebensache der Welt kimmern zu dirfen: namlich Reisen!”

Wallmann stammt aus einer Salzburger Hoteliersfamilie und leitete zuletzt das Marketing eines
Onlineportals fur Firmencatering. Fir A&O bringt sie ihr Tourismus-Knowhow und ihre langjdhrigen

Erfahrungen aus der Startup-Welt ein.

»Katharina ist fir uns ein Glicksgriff! Sie verkdrpert unseren internationalen Gedanken:
Osterreichisch-britische Wurzeln, flieBend in Italienisch und Russisch, Auslandserfahrung und
Hotelbackground, noch dazu gelernte Kéchin, jung und agil mit Lust auf Herausforderungen. Die

Liste ist lang”, freut sich Oliver Winter, CEO der A&O-Kette.
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Uber A&O HOTELS and HOSTELS:

Seit 2000 betreiben A&QO HOTELS and HOSTELS in 20 Stadten und fiinf Lindern (Deutschland, Osterreich,
Niederlande, Tschechien, Ddnemark) 32 Hostels. Als groBter Hostelanbieter Europas wéchst die Kette mit
Uber 20 Prozent p.a.; weitere Hauser in Bremen, Kopenhagen und Venedig werden 2017 erdffnet.

Mit rund 23.000 Betten und mehr als 3,7 Mio. Ubernachtungen in 2016 verzeichnete A&O einen Umsatz
von rund 114 Mio. Euro. Die Kette positioniert sich am Markt mit zentral gelegenen Hotelobjekten mit
bestem Preis-Leistungsverhaltnis fiir den Gast.

Die Marke setzt auf unterschiedliche ensuite Zimmerkategorien, um reiseaffine Zielgruppen vom
Soloreisenden, Paar, der Familie bis zur groBen Gruppe unter einem Dach beherbergen zu kdnnen.
Reisemotivationen sind Leisure/Stadtetourismus (40 Prozent), Gruppen/Klassenreisen (37 Prozent),
Familien (15 Prozent) und Businesstourismus (8 Prozent).

Das Unternehmen ist tiberdurchschnittlich stark im Direktvertrieb und Online Marketing: 52 Prozent der
Géste buchen ihre Ubernachtungen online; achostels.com ist stirkster Buchungskanal.
Rund 19.600 Schul- und Gruppenfahrten vertrauen auf den Service und die Qualitat der Kette.

Die Hotels und Hostels sind 4-Sterne QMJ zertifiziert, vom TUV auf den ,Youth Hostel Quality Standard”
geprift und tragen das Jugendreisen-Qualitatssiegel des Reisenetzes Deutschland. Bereits im dritten
Jahr in Folge erhdlt die A&O-Gruppe das Double A-Rating der TREUGAST Solutions Group.

Die Kette engagiert sich aktiv im Sport- und Bildungsbereich und unterstiitzt seit 2004 die SOS-
Kinderddrfer sowie seit 2010 den Jugendsport des 1. FC Union Berlin, seit 2014 den Jugendsport des SK
Sturm Graz sowie den SV Viktoria Pilsen seit 2016.
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